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Q. Search for Jobs 9 Utah county, UT

Employers
Post Jobs & Find Talent

Create job alert

Account

Post a Resume Company Profiles

Jobs in Utah county, UT (1000+ Jobs Found)

Apply

) Save Email

Local CDL-A Truck Driver in Salt Lake City, UT at Saia
Lehi, UT 84043

Details Highlights

TAKE A TURN FOR THE BEST
Local City Drivers can get started at a top rate of $24.39/hr. with 2 years of experience

Ready to get started Just fill out this short form application. Once you complete it, a recruiter will call and we'll take care of all the rest.

Experience You Can Count On

Family-owned founded in 1924, Saia has a long history of success. Our experience is what drives our leadership in providing complete
transportation and logistics solutions. With the help of our service partners, our reach extends throughout the U.S. to Canada, Puerto Rico,
and Mexico. That translates into numerous rewarding career opportunities for drivers seeking the thrill of a challenge with the stability of a
leader. And with best-in-class benefits, top-industry pay, and regular hame time, it"s no wonder our team of over 9,000 employees choose a
career with us. Discover your awn path with Saia today.

Why Saia?
WE GO BEYOND SAYING WE CARE TO SHOWING YOU HOW MUCH.

filisen
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Harm Ketamo
Yianmkinte 3 a5 13, 28610 Pod, FinEnd
tel: +35E 50 526 5006 | emall: hamlketamoggmall.com | linkedin; hbps:if. inkedin.cominhamke@mo

Paraonal
Nationallty: Finnish
Family: Mamied (2000), fwo chiliren [Dom 2004 and 2006) @
Date and place of birth: §.8.1972, Yammala, Finland ey
Education
2002 Ph.D. Tampene University of Technalogy, Faculty of Information Technology, 218 2002
1997 M_A. [mathematics, crafis], University of Turiu, Faculty of Educational Sclences, 16.5.19497.
Language =kilka
Finnitsh: Matve language
English: Excelient )
Swedish: ood e
Working experience most
2015- HeadAl ka., Por, FInland. jcognihve armcial neiigence)
Founder & Chalman of the Board, 1.6.2015 — present
2013 Erainuake Inc., Palo Allo, CA, UnRed States [problem saiving games)

Advisor, 1.6.2013 — present
2011-2015  SKIIPkels B, Helsinkl, Finiand. (glabal gamified wiival school for children aged 4-5)
Founder & Chlef Sclentist, 1.5.2011 — 31.3.2015.
2008-2011  Satakunta University of Applied Sclances
Director of Egucation, 1.8.2010 — 31.12.2011.
Principal Lechures, 1.9.2008 — 31.7.2010.
2006-2011  GameMiner B, Por, Finland. aricial infeligence and dafa mining for game Industry)
Founder & CED, 1.9.2006 — 31.5.2011 .
2000-2006  Tampere University of Technoiogy
Senior Resaarcher & team leader, 1.9.2002-31.7.2008.
Researches, 1.11.2000-31.6.3002.
1009-2000 UnIVersHy af Turku
Researcher, 16.10.19959—31.10.2000.
1957-1908  Makklia munisipality, Finland
K-12 taacher (math, sHencs, crafts, sports), 1.6.1997-15.10.1990,

Sclentific and Soclal Activities (moat relevant)
Fellow at Elsenhower Fellowships {Unied Stales) since January 2017.
Senlor Felliow at University of Turku (UTU) since une 2013,
Ad|unct Professor at Tampere University of Technology (TUT) since Sepiember 2003.
Superdsor for two completed PhoD. works and for two ongoing Ph.D. works at TUT and UTL.
Aumor of ~250 sclentic publicationsispeaks covenng Leaming Stences and Artifical Intalligence. 90 of
these are imtematonal peer-reviewsd sclentific artices.
R&D awards [most rtant)
AT Finalkst at Allbaba European Clowd Contest, London 14.6. 2017 [with Headal]
2017 Finalst at Ratkalsui100 - the biggest Innovation contest In Finland's history Headal]
2T Winner ! as a member of the winning consortiem In Challenge Finland coniest fwith Headal)
24 Winner of Microsol App Awands 2014 25.4 2014, Helsinkd, Finland. [with SENPxels]
2014 Finalkst at BETT Awards 2014. 22.1.2014, London, UK. [with SklliPheeis]
2014 Finalst at European EdTech Awards 2014, 23.1.2014, London, UK. [with SklllPixeis]
2012 Winner of Best Moblle Service 2013, 5.11.2013, Helsinkd, Finland. [wih SElPxels]
213 ‘Winner of Word Summit Award Finland 2013. 15.6.2013, Tampere, Finland. [with SklliPixeis]
2012 Winner of eEemell 2013 Awards. 11.4.2013, Hameenlinna, Finland. [wkh SENPxeis)
2010  Finallst at Stockholm Challenge. 10.11.2010, Stockholm, Sweden. [with GameMiner]
2010 Winner of Word Summit Award Finiand 2010, 7.10.2010, Tampere, Finland. [with GameMiner]

therein

e

2010 Finallst at eEemell Awards 2010. 21.4.2010, Hameenlinna, Finland. [with GameMinar] & / O I ekl

2009  Finalst at Ewropean Innovative Games Award. 6.10.2009, Frankfur, Germany. [with Gamesiner] ¢ o g & 5:1@ et ][I N

2008  Best Mordic Serpus Game 2008 —award. 202 2008, Jyvaskyla, Finland. fwith GameMinar] - ) mmm.axﬂmn - i R )
wmammﬂm ior N 3 e @ ||| [hogrt gD

3rd place In TaeKwon-Do Ewropean Champlonships, 7.4-9.4.1995, KN, Germany. W.rm—n.n‘uwa L ) | g

1994 3rd place In Taekwon-Do Worid Champlonships, 25.7.-1.5.1084, rcuannarenggmu Malaysla. kel [EEY D »gp )

1934 15t place In TasKwon-Do Ewopean Champlonships, 14.5-15.5.1984, Lubin, Poland. e @& mediiceray |30 maie @u s, @

1983  1stplace In TaekKwon-Do Ewropean Champlonships, 21.5-23.5.1993, Groningan, Methanands. sperecnmghgm s ! 5 '@3""‘ "

1982  5th place In TaekKwon-Do Eurtgean Champlonships, 12.06-14.06.1992, Koszaln, Paland. e . Op
e
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transaction n-triples graph database

knowledge representation relational database
and reasoning

database transaction simple knowledge object-relational database
organization system

sawtooth knowledge extraction
iroha dataspaces
secure by design
trusted timestamping identity management digital asset holdings
cryptography ethereum cryptocurrency and
security

public key infrastructure

virtual currency

distributed database

financial transaction

merkle tree

ethereum classic

digital currency

digital signature

anonymous internet

banking

object database

list of cryptocurrencies

initial coin offering

distributed networking

records management

cloud computing

bond finance

fork blockchain

sharing economy

open access

federated database system

database
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Long time no see!
81332

Based on our last session |
recommend you remote health
measurements, but you can also
choose from the learning map.

31435

Sure!

8:13:43

Study this

glla44
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< Edellinen

4.1 Polynomifunktion kulun
tutkiminen

Teoria

Tehtavien yleisnakyma
Ydintehtava 401
Ydintehtava 402
Ydintehtava 403
Ydintehtava 404
Ydintehtava 405
Vahvistava tehtava 406
Vahvistava tehtava 407
Vahvistava tehtava 408
Vahvistava tehtava 409

Vahvistava tehtava 410

29000000 OEO©O©O©OO

Vahvistava tehtava 411

©

Seuraava »

4.1 Polynomifunktion kulun tutkiminen

401.

Etsi appletin pisteiti litkutellen sellainen derivaattafunktio ', ettd funktio f kasvaa
vililla -1 = x <1 ja vihenee muualla.

NAYTA APPLETTI

== VALITSE TIEDOSTO...

tai raahaa tiedosto tihin

Ymmarsin tamsn, En ymmartanyt tati.




< Edellinen

4.1 Polyn

tutkiminen

CHONCNCONCONCONCONCONONCONONGC)

Teoria

Tehtédvien yleisndkyma
Ydintehtdva 401
Ydintehtava 402
Ydintehtava 403
Ydintehtava 404
Ydintehtava 405
Vahvistava tehtava 406
Vahvistava tehtava 407
Vahvistava tehtava 408
Vahvistava tehtava 409

Vahvistava tehtava 410

6

omifunktion kulun

Seuraava » l

4.1 Polynomifunktion kulun tutkiminen

AL LTLE L} - el FAR SR =4 Ersa - e W ol Al LLI1H L) '“ Ll I L) el W ol

vililli -1 =x =1 ja vihenee muualla.

NAYTA APPLETTI

__________________________________________

=+ VALITSE TIEDOSTO...

tai raahaa tiedosto tihin

Sormenjdlkesi muuttui seuraavasti:  Seuraavat sisdllGt saattavat olla hyddyllisia timan aiheen

s e

Zkasvaminen 2V

3.2 Vahvistava tehtava 349

©




CHCNCNCONCONCONCONCONONCNCONONCONCONONCONE)

Ydintehtdva 405

Vahvistava tehtava 406
Vahvistava tehtava 407
Vahvistava tehtava 408
Vahvistava tehtava 409
Vahvistava tehtava 410
Vahvistava tehtava 411
Vahvistava tehtava 412
Vahvistava tehtava 413
Vahvistava tehtava 414
Vahvistava tehtava 415
Vahvistava tehtava 416
Syventdva tehtava 417
Syventava tehtdva 418
Syventava tehtava 419
Syventava tehtava 420

Raportti

4.1 Polynomifunktion kulun tutkiminen

paikallinen minimikohta maksimikoht

derivointisaa . s
i derivointi S5riarvo a

minimiarvo piiri

keskimaarai : ) i
erotusosama nen bolzanon  kasvamine wvahenemi pinta-
ard muutosnope lause n nen alafunktio

us

pinta-ala

jatkuvuus  epayhtalé kulkukaavio

osoittaja -. SUDr‘iEIGkulrn
toispuolinen  yhtsls  nimittaja -.
lahes?mim .. osamaara kokonaisluku
.- -

muutosno
peus

derivaatta
funktio

nopeus vali

paloittain
raja-arvo madritelty
funktio
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a mind map
about
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assessment
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Olet kirjautunut nimella Harri Ketamo. (Kirjaudu ulos)

Yrittajan koulutusohjeiman valintakurssi (26.03.-30.05.2018)

Etusivu » Yrittajan_koulutusohjelman_valintakurssi-2018 » Level 1: Asiakas » Tehtava 1

Tehtava 1

Kysymys:

Kerro tiiviisti miten kasitteet Asiakas, Hinta ja Mainonta liittyvat toisiinsa kurssimateriaalin perusteella. Voit vapaasti kayttaa pohdinnassasi myds muita lahteita tai
aikaisemmin hankittua tietoa. Kayta selkeaa kielta ja kurssimateriaalissa kaytettyja kasitteita.

Vastaus:

Asiakas ostaa tuotteita tai palveluita yritykseltd, tdt8 kutsutaan kaupankdynniksi.

Tietoa tuotteista asiakas saa mainonnan, esimerkiksi ulkomainonnan tai televisiomainonnan avulla.
Hinta tai tuotteen arvo maarittyy kysynnan ja tarjonnan perusteella.

l&hetd tarkastettavaksi




Olet kirjautunut nimelld Harri Ketamo. (Kirjaudu ulos)

Yrittajan koulutusohjeiman valintakurssi (26.03.-30.05.2018)

Etusivu » Yrittajan_koulutusohjelman_valintakurssi-2018 » Level 1: Asiakas » Tehtava 1

Tehtava 1

Vastaus: Asiakas ostaa tuotteita tai palveluita yritykselta, tata kutsutaan kaupankéaynniksi. Tietoa tuotteista asiakas saa mainonnan, esimerkiksi ulkomainonnan tai
televisiomainonnan avulla. Hinta tai tuotteen arvo méaérittyy kysynnan ja tarjonnan perusteella.
Olet vastannut tehtdvanannon kannalta keskeisiin aiheisiin.

Nostit esille 4 muuta aiheen kannalta keskisté kasitetta [tuotteen, ulkomainonta, arvo, kysynta].

Kuvasit laajasti ja vakuuttavasti 7 padkasitteiden valista suhdetta, mm. [asiakas-palvelu, asiakas-mainonta, hinta-arvo, mainonta-ulkomainonta, mainonta-
televisiomainonta, mainonta-televisio, mainonta-hinta, ].

Ansaitsit yhteensa 8 pistetta, maksimin ollessa 10 pisteetta.




Olet kirjautunut nimelld Harri Ketamo. (Kijaudu ulcs)

Yrittajan koulutusohjeiman valintakurssi (26.03.-30.05.2018)

Elusivu # Yrittdjén_koulutusohjelman_valintakurssi-2018 » Lavel 1: Asiakss b Kertynest pisteet: Level 1 (paras suoritus huosmioidaan)

Kertyneet pisteet: Level 1 (paras suoritus huomioidaan)

2018-05-14 23.14.18.0
id:3409
fi_Myynti1_by HEADAI
harri.kstamo @saml.fi

kysymys: Kerro tiiviisti miten kasitteet Asiakas, Hinta ja Mainonta liittyvat toisiinsa kurssimateriaalin perusteella. Voit vepaasti <ayttdd pohdinnassasi myds muita |ahteita tal aikaiserrmn hankittua tietoa. Kéyta selkedd kielta ja kurss materiaalissa kéytettyja kasitteita.

vastaus: --—- uudelleenarvicitu jérjestelman toimesta --—--

marxkincinti guestion book-4.svg téhan artikkeliin tai osioon ei ole merkitty l&hteitd, jcten tiedot kannattaa tarkistaa muista tietoléhteistéa. voit liséta artikkeliin tarkistettavissa clevia léhteita ja merkité ne ohjeen mukaan. markkinecinti tarko ttaa toimenpiteita, joilla yritys tai muu organisastic
pyrkii edistimaén tuotteidensa tai palveluidensa myyntid. keinoja ovat mm. asiakkaisiin vaikuttavicn tekididen analysointi, tutkiminensclvennd, suunnittelu, toimecnpancsclvenné ja valvontasclvenné.|[1] siihen liitlyvét itsc tuotteen tai palvelun suunnittclu houkuttclevaksi, sen tuomincn
ostajien helposti saataville (ns. jakelutie), tuctteesta ja tuotemerkista ja niiden ominaisuuksista kertominen ostajille (myynti ja markkinointiviestinta) seké oikeanlainen hinnoittslu, jolla tuotteet saadaan kaupaksi kannattavasti. palvelujen mark«inoinnigea korostuvat lisdksi palveluhenkildston
taidot, palveluprosesein sujuvuus seké palvelutoiminnan fyysiset puitest.[2] markk nointi-termia kéytetdan myds liiketaloustieteen osa-alueesta, joka tutkii asiakkaita, kulutiajia, lilkeloimintaa ja niiden valisid suhteita.[3] crganisaation yhtena toimintona markkinoinnin tarkoitue on edistaa
marxkincitavan tuotteen tai palvelun myyntia. tyypill sesti markkinecinti on pitk&jannitteista ja hidasta toimintaa, jonka tulokset nakyvéat vasta pitkén ajan kuluttua; lyhytaikaiset ja nakyvat kampan|at ovat koko markkinoinnin kentésté vain pieni jadvuoren huigpu. markkinointi tarkcittaa paljon
enemman kuin pelkdstadn mainontaa ja myyntia. hyédykkeen elinkaaren niakokulmasta markkinointiin luetaan kaikki vaiheet tuctecenitielysta ja siihen johtaneesia asiakkaiden tarpeiden kartoituksesta ja potentiaalisten asiakkaiden manipulcinnista aina kaytisté poisietun tuotteen
kiarratykseen asti. operatiivinen markkinointi tAhtaa yleensi uusien asiakkaiden hankintaan tai nykyisten asiakkaiden tyytyvaisyydan parantamiseen ja akfivoimiseen. tietokirjailija philip koflerin maéritelman mukaan "markkinointi on sosiaalinen prosessi, jonka kautta yksilat ja ryhmat
tyydyttavét tarpeitaan ja halujaan vaihtamalla tuotte ta ja luomalla arvoa muiden kanssa". markkinointi liittyy keskeisesti markkinatalouteen jossa yritykset ja niiden tuotteet kilpailevat kuluttajien suosiosta. lukuisissa maisse muiden muassa alkcholin ja tupakan markkinointa on erikseen
rajoitettu. siséllysluettelo 1 markkinoinnin historiaa 1.1 markkincinnin klassinen 4p-malli 1.2 4p-mallista laajennettu 7p-malli 2 markkinoinnin vaikutusten mittaaminen 3 erilaisia nékékulmia 4 markkinoinnista sanottua 5 kritikki € katso myés 7 kirjallisuutta 8 lahteet 9 aiheesta muualla
marxkincinnin historiaa mar<kincinti késitteend "keksittiin” noin 100 vuotta sitten. tavaroiden ja pelveluiden massatuotannon myG6té asiakkaat vieraantuivat tuottajista ja valittéjiksi tarvittiin markkinointiosastoja ja myyjéverkostoja.léhde? markkinoinnin kehitysté on leimannut jatkuva vaihtelu
erilaisissa painotuksissa ja paradigmoissa. namaé paradigmat eiva: myoskéén ole kovin selkedsti seuranneet toisiaan vaikka ndin miele/l&an ajatellaan. 1940-1950 markkinoinnin johtamisen nékdxulma alkoi saada lisaé painoarvoa ja 1950-1960 markkinointi alkoi jasentyé tieteellisené
oppina. 1980-2000 markkinointi yhteiskunnallistui, laventui ja pirstoutui yh& vaikeammin kasitettévéksi viidakoksi. 2000-luvulla gjankohtaisia asioita ovat clleet mm. suhdemarkkinointi, e ektroninen liiketoiminta, brandit, kuluttajakalynﬁwym nen ja palvelujen markkinointi. 1990-luvulla
marxkincinnin hallitsevaksi paradigmaksi nousi suhdemarkkinointi, jollz pyritaan luomaan asiakasuskollisuutta, jotta yritys ei clisi kilpailussa niin haavoittuvainen esimerkiksi kilpailijoiden hinnanalennuksille. suhdemarkkinointi edellyttaa tuotteen kehittamista asiakkzan toiveiden
nakokulmasta ja korostaa erityisesti osa-akamarkkinoijien eli kaikkien asiakassuhtzissa olevien tydntekijdiden roolia. suhdemarkkinnin toimeenpanovalineité ova: kanta-asiakaskortt, <uten s-ryhman s-etukortti, keskon k-plussa-kortti ja suomen lahikauppa oyn bonus-kortti seké kasite
asiakasomistajuudesta. jérjestelmien yllapitdminen maksaa noin 2% lilkevaihdosta. ennen suhdemarkkinointia markkinoinnin malli ol transaktiomarkkinoirti, joka korostaa asiakassuhieiden sijaan myyntitapahtumia. transaktiomarkkinointia on johdettu niin sanotulla 4p-mallilla, jossa
Kilpailukeinoina olivat hinta (price), markkinointiviestinta (promotion), tuote (product) ja jakelu (place). 4p on yhé relevantti, muttz sta voidaan pitaa operatiivisena nakokulmana suhdemarkxinointiin, joka taas on strateginen nakokulma. markkinoinnin klassinen 4p-malli perinteiset lahinna
tavarolden markkinoinnin perusteella 1dydetyt kilpailukeinot (4p):[2] hinta (price) myynninedistaminen (promotion) tuote (product] jakelu (place) suhdemarkkinointi ja erityisesti palveluiden markkinointi on sittemmin pyrkinyt laajentamaan 4p:n keinovallkkoimaa. laajernetussa 7p-mallissa
ovat kilpailukeinoina perinteisten (price, promofion, product, place) liséksi ihmiset (people), prosessit (process) ja fyysinen ympaéristd (physical evidence). 4p-mallista laajennettu 7p-malli asiantuntijapalveluiden markkinoinnin kilpailukeinot (7p):[2] hinta (price) markkinointiviestint&
(prometitative marketing communication) tuote (product) jakelu (place) ihmiset (people) prosessi(t) (process) fyysinen ymparistd (physical evidence) markkinoinnin vaikutusten mittaaminen markkinointitoimenpiteiden vaikutuksia on hyvd mitata ja seuratg, jofta niihin voidaan vaikuttaa.
marskincintitutkimus mttaa myynnin ja meinonnan iuloksellisuutta ja kehitysté seka markkinointikanavien toimivuutta ja keskinaisia eroja. havaitsemalla irika vaikuttaa asiakkaisiin halutulla tavalla sekéa minka kanavan kautta markkinointiviesti tavoittaa asiakkaat parhaiten, voidaan saada
aikaan tuloksellisempaa markkinointia. erilaisia nakékulmia markkinointitavan nakdkulmaan vaikuttavat jossain maéarin vaihdantaan osallistuvat tahot. suhdemarkkinointi on jossain maéarn yleisempaa yritysmar<kincinnissa (b-to-b) kuin kuluttajamarkkincinnisse (b-to-c), mutta dikotomista
jakoa on mahdotonte tehd&. yleensa kuluttajamarkkinoeinti (b-to-c) on luonteeltaan massaviestinnallista ja perusbrandéysté korostevea (mainontaan ja muuhun markkinointiviestintéan perustuvaa). kuluttajamarkkincinti on usein myés tunteisiin ja sosiaalisiin viiteryhmin vetoavaa,
voimakkaita miclikuvia scké clamykscllisyyttd korostavaa. organisaatioiden véliset markkinat (b-to-b) ovat verkostomaisct ja cstaminen on ammattimaisempaa. léheisct, vuorovaikutte sct ostaja-myyjé -suhtect ovat usein tyypillisia ja markkinointiin osallistuu merkittiva osa koko
organisaatiosta (osa-aikamarkkinoijicn merkitys). markkinointia voi olla liséksi myds (c-to-¢) kaupassa. tallaisia kuluttaja-kulutiaja markkinoita ovat esimerkiksi nykyéaén toimivat nettihuutokaupat. markkinoinnista sanottua laajana ja moniulotteiscna késittcena markkinointia on pyritty
madérit:elomain monalta suunnalta. usein lainattu madritalma on esimerkikei peter druckerin: "markkinoinnin tavoite on tehda myyminen tarpeettomaksi”. kritiikki markkinointia kohtaan osoitetut protestit tai mislanilmaukset kohdistuvat sigallltaan yleensi markkinointiviestintaan ja
erityisesti markkinointiviestinnan yhteen osa-alueaszen, mainontaan. katso myds mainostoimisto messut sponsorointi viraalimarkkineinti kirjallisuutta bergstrém, seija & leppanen, arja: markkinoinnin maailma. 8. uudistettu painos. helsirki: edita, 2007. isbn 878-951-37-4775-8. kotler, philip
& ammstrong, gary: principles of marketing. 13th global edition. upper saddle river, new jersey: pearson prentice hall, 2010. isbn 978-0-13-700669-4. (englanniksi) lahteet taloustiedon taloussanasto. taloustieto ry. 1987, hakusana markknointi markkinoinnin 4p-malli ja 7p-malli,
taloussanakirja, taloussanomat, viitatiu 15.3.2015. markkinointi jyvaskylan yliopista. viitattu 8. heindkuuta 2013. aiheesta muualla markkinainti ja mainonta -kategaria open directary projectin sivustolla. linkkejd mm. tarkeimpiin jarjestéihin. ‘uokka: markkinainti navigointivalikka et ole
kirjautunutkeskustelumuokkauksetluo tunnuskirjaudu sisdanartikkelikeskusteluluemuokkaamuokkaa wikite«stidnayté historiahaku has wikipediasta etusivu tistoja wikipediasta kaikki sivut satunnainen artikkeli asallistuminen ohje kahvihuone ajankohtaista tuoreet muutokset tyékalut tEnne

7?7 75 muuta kieltd muckkaa linkkeja sivua on viimexsi muutettu 25. lokakuuta 2017 kello 11.39. teksti on saatavilla creative commons attribution/share-alike -lisenssilla; lisaehtoja voi sisaltya. katso kéytidehdot. wikipedia® on wikimedia foundaticnin rekisteréima tavaramerkki. ongelma
artikkelissa? tietosuojakavténtdtictoja wikipediestavastuuvapauskehittéjatevaste<aytantomobiilindkymawikimedia foundation powered by mediawiki

palaute / perusteet i e } - . - s
suoritustasi ei voida hyvaksya: et ole kasitallyt teemaa riittdvassa lagjuudessa tai et cle vastannut kaikkiin pyydattyihin teemoihin. voit yrittdd uudelleen.

Palaute / perustzet
Olet vastannut tehtavanannon kannalta keskeisiin aiheisiin.
Laajensit vastausta 10 aiheen kennalia keskisellé kasiteella [asiakkaat, kauppa, hinnoitielu, tuote, tuotteen, kuluttaja, liketciminia, arvo, yritys, markkinointi].

Kuvast laajasti ja vakuuttavasti 16 péékéasitteiden valisté suhdetta, mm. [asiakas-henkild, asiakas-palvelu, asiakas-mainonia, asia<as-talous, hinta-hyddyke, hinta-arvo, mainonta-markkincintiviestintd, mainonta-myynninedisté&minen, meinonta-bréndi, mainonte-media, mainonta-messut,
mainonta-sponsorointi, mainonta-mainostoimisto, mainonte-kauppa, mainonta-markkinointi, mainorta-hinta, .

Ansaitsit yhtesnsa 10 pistettd, maksimin ollessa 10 pistestia.

pisteet: 10







luonno
nympa
ristd

itsearv  vertais vyksilop ryhma Q
jointi  arvioin alaute palaut

fi e

turvalli dokum suunni
suus entoint telma
i

sovelt tuote koneet
amine
n

esin mate materi muovit kokeilu

o[ aalien
eet riaali ginai

{ suudet

moni moniai tyylit metalli energi kuidut

P stilliset t a
aistill “gjamy

Iset kset
suun rake Vvalmist langat
ustekn

nittel . nnett "
u u

ideoi varit  teke tyovali  kierrat
nti neet ysmat

mine eriaalit
n

Hyva osaaminen Hyva + S e

Jonkin verran osaamista Osaamista lGytyy Teema padosin hallussa

. Vakeatsma Haastava tosma Alustavaa osaamista

Ei tunnistettua osaamista




luonno
nympa
risto

O
Q

itsea verta lesn?p
rvioi  isarvi @ayt®
nti ointi
turva suunni robotii  tjeto
||i5uu telma kka ja
S viesti

muo luvut koneet autom ohjelm
dot aatio ointi

esin mate muo kokei
eet riaali vit lu
en

moni ”;mp'ﬂ; tyylit meta ener kuid
aistill 3iamy it gia  ut

iset kset

rake valmi kanka langat
nnett stust &
u eknii
ideoi varit tydvali  kierrat
ti neet ysmat
Al eriaalit

Hyue osaaminer Hye e

Jankin verran osaamista Orsaamista lGytyy Teama paaosin hallussa

Haastava teema Alustavaa osaamista










Input
ALL SOURCES

online text
www, social media

offline text
files, databases

non-digital text
ORC-plugin

spoken words
speech recognition

iImages
image content analysis

Headal

Deep Intelligence
Platform
Cognitive, language aware

and language independent,
Artificial Intelligence.

Output
JSON API

micro-learning
competence mapping
trends & weak signals
categorization

ontologies & keywords

'semantic matching
& clustering
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